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Osnova workshopu

• Teoretická část (9:30 – 11:10)
• Co je SEO a proč do něj investovat? 

• Faktory ovlivňující pozice ve vyhledávání

• Nejdůležitější kroky pro nový projekt 

• Obsah a obsahová strategie 

• Analýza klíčových slov 

• Pauza (11:10– 11:20)

• Praktická část (11:20 – 13:25)
• Brainstorming

• Sběr dat a segmentace dat

• Návrh struktury webu 

• Ukázka našeho řešení



Co je a není SEO?

• optimalizace pro vyhledávače X optimalizace nalezitelnosti na internetu

• Dominantní Google a zbytek světa 

• Trendy? 



• Jednorázový proces x kontinuální proces

Co je a není SEO?

Jistota



Google X Seznam

Dobré výsledky 
na Google.cz

X

Dobré výsledky 
na Seznam.cz



Proč investovat do SEO? 

SEO = Investice 
do budoucna 

X 

PPC = Náklad

30%

70 %





•ONPAGE SEO

•OFF PAGE SEO

•TECHNICKÉ SEO

SEO pilíře



Faktory ovlivňující pozice 
ve vyhledávání



1) Obsah je král

- Kvalita a délka obsahu

- Přínos pro uživatele

- Unikátnost obsahu

- Obsažená klíčová slova 

...

Faktory ovlivňující pozice ve vyhledávání



2) Bez odkazů to prostě nejde

- Kvalita odkazů 

- Počet odkazů

- Přirozenost odkazového profilu

- Rozložení odkazů na webu

- Odkazující texty

...

Faktory ovlivňující pozice ve vyhledávání



Faktory ovlivňující pozice ve vyhledávání



Faktory ovlivňující pozice ve vyhledávání

3) RankBrain
„..systém strojového učení umělé 
inteligence s názvem RankBrain. 
RankBrain pomáhá lépe řadit 
výsledky vyhledávání a 
vyhodnocovat relevanci. Neděje se 
tak online, ale offline – tedy uvnitř 
serverů Google a algoritmů, a je 
vypouštěn ve fázích, vždy když se 
něco naučí. Nesouvisí to s 
hodnocením webů, ale připravuje 
data pro proces tohoto 
hodnocení..“



BLACK HAT SEO
• Keyword Stuffing

• Zneužívání irelevantních klíčových slov

• Skrytý/neviditelný text a odkazy

• Link farmy a PBN sítě

• Výměna odkazů 

...
Tohle 
není SEO 



NEJDŮLEŽITĚJŠÍ SEO KROKY PRO NOVÝ PROJEKT

Proč je obsah tak zatraceně důležitý…
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Máme dva základní přístupy



✓ Nový projekt

Máme dva základní přístupy



✓ Nový projekt

✓ Stávající projekt

Máme dva základní přístupy



Otázka do pléna

Je SEO vhodné pro každého?



První kroky u nového projektu



První kroky u nového projektu





A co dál?



A co dál?

Volba správné technologie, aby byl web čitelný 
pro vyhledavače.



První kroky u existujícího projektu



První kroky u existujícího projektu

Bylo by fajn zjistit, jestli web nejdříve funguje… ☺



A co to obnáší?
Krátký technický audit

✓ Analýza indexace a procházení, průchodnost webu

✓ Robots.txt, sitemap.xml

✓ Interní prolinkování

✓ HTTPS

✓ 301, 404, 302, 500

✓ Brand coverage

✓ Analýza URL

✓ Duplicitní obsah, stránkování a rel=canonical

✓ Interní prolinkování

✓ Podoba URL

✓ Rychlost webu

✓ Responzivita

✓ …



A co to obnáší?
Krátký technický audit

✓ Analýza indexace a procházení, průchodnost webu

✓ Robots.txt, sitemap.xml

✓ Interní prolinkování

✓ HTTPS

✓ 301, 404, 302, 500

✓ Brand coverage

✓ Analýza URL

✓ Duplicitní obsah, stránkování a rel=canonical

✓ Interní prolinkování

✓ Podoba URL

✓ Rychlost webu

✓ Responzivita

✓ …



Web je v pohodě, co teď?



Web je v pohodě, co teď?

Tak je na čase zkouknout stávající obsah a 
budovat nový!





OBSAH A OBSAHOVÁ STRATEGIE

Proč je obsah tak zatraceně důležitý…
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Obsahová strategie



„Obsahová strategie je dlouhodobý plán pro tvorbu 
optimalizovaného obsahu za účelem dobrého PR a lepších pozic 
ve vyhledávání.“

Obsahová strategie



✓ Unikátní

✓ Kreativní

✓ Aktuální

✓ Vtipný

✓ Občas kontroverzní

✓ Interaktivní

✓ Emocionální

✓ Audiovizuální (ale i textový)

Jaký obsah chceme?



1. Inspirujte se u konkurence

2. Inspirujte se v zahraničí

3. Sledujte aktuální trendy

4. Pracujte s analýzou klíčových slov

Jak tvořit obsah?











Příklad



Provozujete webovou stránku, která nabízí pronájem realit ve 
velkém městě (třeba v Berlíně). Jaký zajímavý obsah byste 
navrhovali?

Příklad





Dost bylo keců, jak dostat obsah 
přímo na Google?









Čas na diskusi



Proč je důležitá, co nám má přinést a jak na to?
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Pro koho je  vhodná AKW?

• Malé/velké/střední eshopy

• Pro značky

• Pro influencery/bloggery

• Korporace

• B2B, B2C, B2G 

• Pro všechny, skoro…

Pro koho není vhodná?

• Pro nové inovativní firmy/produkty (př. z minulosti drony, tesla, vakuový 
manipulátor)



Základní  fáze pro AKS

0. Příprava a stanovení si konkurence

• časový odhad hodin 2 - 5 hodin

1. Sběr dat 

• časový odhad hodin 4 - 10 hodin

2. Klasterizace a hledanost 

• časový odhad 2 – 7 hodin

3. Segmentace/rozřazení

• časový odkad 5 -20 hodin

4. Závěr

• časový odkad 4 – 10 hodin

* Odhadované časy jsou pouze orientační v závislosti na velikosti projektu a mnoho 
dalších faktorů. Rozmezí je dle naši praxe



Jaké nástroje  použít  pro k l íčovku?

• Vlastní logický úsudek (nevěřte pouze a slepě nástrojům)

• Marketing Miner (https://www.marketingminer.com/cs)

• Collabim

• Open Refine (http://openrefine.org/download.html)

• Ahrefs

• Google Ads

• Sklik

• Semrush

• …

• ..

• .

https://www.marketingminer.com/cs
http://openrefine.org/download.html


0.  fáze – Stanovení  s i  konkurence

Příprava:

• Nastudovat si klienta (minulost, ale hlavně strategické plány, spolupráce)

• Jaké má USP (výhody, pomůže i SWOT analýza)

• Jaký má sortiment

• Podmínky na trhu (b2b, b2c, b2g)

• Jak přemýšlí naši zákazníci (cílovka – jaká ve skutečnosti je)

Stanovení konkurence:

• Na co chceme cílit (hlavní fráze)

• Online/offline konkurence nemusí být stejná

• Online magazíny/obsahové weby

• Affiliate weby

• Srovnávače

• Odborné weby



1.  fáze – Sběr dat

• Získat, co nejvíce tematických hledaných slovních spojení

• Našeptávače (Google, Seznam, Wiki, Youtube, Bazos, Obrázky,…)

• Návrhy z reklamních systémů (Google Ads, Sklik)

• Další vyhledávající/související dotazy 

• Odhadovaný počet slov 1k – 100k

Velcí pomocníci jsou nástroje (pro české prostředí):

• Marketing Miner

• Collabim

* Ukážeme si praxi, budete mít přístupy do MM. ☺

Btw: Tímto děkuji Filipovi Podstavcovi za kooperaci



2.  fáze – Kluster izace a hledanost

Pro lepší pochopení příklad z praxe:

• Světlo do obýváku

• Světlo do obýváků

• Světlo do obyvaku

• Světlo do obývaku

*Hlavně nic nedělejte ručně, pomůže vám Open Refine (ukážeme v praxi).

1. Create Project – Zvolit soubory, next – CREATE PROJECT (vpravo)

2. Sloupec KW – Edit cells – Cluster and edit – Merge a hovoto

3. Export do Excelu a nezapomenout odebrat duplicity (je i možnost pomocí kódu…)

Hledanost:

• Nezapomenout na Google i Seznam (+ mobilní vyhledávání – Mobile First Index)

• V excelu ukotvit údaje k buňkám (filtrace to dokáže nepěkně rozházet)

• Odhadovaný počet frází 2k – 5k

• Světlo do obyváku

• Svetlo do obyvaku

• Svetlo do obývaku

• Svetlo do obyváku



3.  fáze – Segmentace/rozřazení

Základem je rozřadit klíčové slova do kategorií

• Měly by se týkat hlavně produktu/služby, vlastnosti, parametry, zájmy, cena, 
lokalita,…

• Odhadovaný počet kw 1k – 3k



Přestávka!!

*Po návratu budeme pokračovat už v praktické části

tzv. my si odpočineme a vy se ukážete ☺

15 min.

4členné týmy PROSÍM

evisions.cz/click-it-vse



1.  Úkol

Zadání: Co vám klíčovka má přinést? Jak data použít? K čemu se dá AKW využít?

5 – 10 minut 

+

5 minut rychlý check

BTW: Jedeme na týmové body, takže prosím vymyslete si i krátký název týmu.



4.  fáze – Závěr  (1.  úkol)

Úplně to nejdůležitější!!

Dejte si s tím záležet.

Pokud sobě/klientovi děláte výstup, tak je potřeba mu ukázat, jak a k čemu analýzu 
použít pro jeho prospěch.

• Určíte si správné názvosloví produktů/služeb a jejich další ekvivalenty

• Získáte inspiraci o obsah, který můžete vylepšit a obohatit

• Zjistíte, jak ideálně nastavit filtraci u produktů/služeb

• Zjistíte, jaké mít ideální rozcestníky a nové stránky (LP)

• Zjistíte, jakou zvolit optimální strukturu webu

• Zjistíte možné další obchodní příležitosti (lokality, expanze)

• Inspiraci o případném rozšíření sortimentu

• Zjistíte, jaké fráze můžete aplikoval na linkbuidling

• Podklady pro další kanály PPC, Social, Copy



2.  Úkol

Jdeme na praxi a MM! ☺

https://www.marketingminer.com/cs

Free týdenní vouchery na vyzkoušení jsou ve sdílené tabulce zde.

Zadání: Posbírejte a rozsegmentujte KW do kategorií prosím

Téma: světla, svítidla (žárovky, zářivky apod. vynechte)

30 – 45 min 

+

15 minut rychlý check

→ Budu náhodně říkat klíčový slova, jestli je tam budete mít

→ Pokud budete dost dobří, tak půjdu více do detailů

https://www.marketingminer.com/cs


3.  Úkol  - poslední

Zadání: Díky vaši vypracované analýze klíčových slov nám prosím sestavte strukturu 
webu (žádné meze se nekladou, kromě času)

20 – 30 min 

+

15 minut rychlý check



3.  Úkol  – Jak  by to  mohlo vypadat

• Eshop s osvětlením

• Od hlavni kategorie po tu nejmenší



Jako opravdu?

Uživatelé dokáží vyhledávat, kdeco takže níže je pár perliček z praxe.



Kde najdete užitečné zdroje

Články, blogy:

• Ahrefs blog - https://ahrefs.com/blog/

• eVisions blog - https://www.evisions.cz/blog/

• Filip Podstavec - https://www.marketingminer.com/cs/blog/analyza-klicovych-slov.html

• Jan Oneserok - https://www.onesork.cz/open-refine-pro-seo/

• Marek Prokop - http://vyhledavace.info/clanky/246/klasifikacni-analyza-klicovych-slov

• Martin Kolčaba - http://blog.komart.cz/zjistujeme-hledanost-klicovych-slov/

• Moz blog - https://moz.com/blog

• Pavel Ungr - https://www.pavelungr.cz/sluzby/analyza-klicovych-slov/

• Search Engine Land blog - https://searchengineland.com/

Video obsah: 

• Marketing Miner YU kanál - https://www.youtube.com/channel/UCboauD78k3cgL_Pce6FW6uQ

• Collabim YU kanál - https://www.youtube.com/channel/UCsHnGKwpsa5yAwOX7i0lTqg

• Milan Fiala - https://www.slideshare.net/mediocz/analyza-konkurence-pro-zacatecniky-i-seo-guru-fiala

https://ahrefs.com/blog/
https://www.evisions.cz/blog/
https://www.marketingminer.com/cs/blog/analyza-klicovych-slov.html
https://www.onesork.cz/open-refine-pro-seo/
http://vyhledavace.info/clanky/246/klasifikacni-analyza-klicovych-slov
http://blog.komart.cz/zjistujeme-hledanost-klicovych-slov/
https://moz.com/blog
https://www.pavelungr.cz/sluzby/analyza-klicovych-slov/
https://searchengineland.com/
https://www.youtube.com/channel/UCboauD78k3cgL_Pce6FW6uQ
https://www.youtube.com/channel/UCsHnGKwpsa5yAwOX7i0lTqg
https://www.slideshare.net/mediocz/analyza-konkurence-pro-zacatecniky-i-seo-guru-fiala


@evisions.advertising

@eVisionscz

evisions_advertising

eVisions Advertising s.r.o.
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